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Markitforschung &
Umfragen



Umfragen bei FKM

Mit 30+ erfolgreichen Studien, Mini-Umfragen &
Akquiseprojekten verlédsslicher Partner fir Marken

der Babybranche ( ~ 900 Teilnehmern pro incentivierter
AT-Umfrage).

Unsere Expertise

Alles aus einer Hand: Studiendesign, technische Umsetzung,
Akquise, Reporting

Profundes Branchen- & Zielgruppenverstdndnis

Mobil-optimierter Umfrage-Flow (Abschlussraten: +87%)

Umfragepartner

Traumeland csanofi

OSTERREICHISCHES
HEBAMMENGREMIUM

@



1) Case: Edu- & PR-Umfrage

Die gr6Bte DACH-weite Kaompagne ,,Trageumfrage”
rund um das Thema Babytragen inkl. Produkt-
MAFO mit iber 17.000 Teilnehmern (2020 & 2023).

Uber die Umfrage

Fokus: PR & Awareness
Quoten: 60% DE, 30% AT, 5 % CH

Pressearbeit, Incentivierung & Akquise durch FKM

Teilnehmer 2020

10.132
Umfragepartner

Teilnehmer 2023
7.094

Landingpage
trageumfrage.com


https://trageumfrage.com/
https://trageumfrage.com/

2 ) Case: Markenstudie

Unbranded Marktforschung zur
fir MAM Baby in Osterreich (2025).

Uber die Umfrage

Verdeckte Studie
Fokus: Markenwahrnehmung & Konkurrenz

Akquise & Incentivierung Uber FOKUS KIND Medien

Teilnehmer
900+ (AT)

Umfragepartner



https://www.schwanger.at/gewinnspiele-umfragen/umfrage-schnuller-2025.html
https://www.schwanger.at/gewinnspiele-umfragen/umfrage-schnuller-2025.html

3 ) Case: Produktentwicklung

Komplexe, unbranded Studie als Basis fir die
Produktenwicklung fir Tréumeland in Osterreich
(2023).

Uber die Umfrage

Verdeckte Studie
Fokus auf Kauf- & Nutzungsverhalten der Zielgruppe
Akquise & Incentivierung Uber FOKUS KIND Medien

Teilnehmer

894 (AT)
Umfragepartner

Traumeland


https://www.schwanger.at/gewinnspiele-umfragen/umfrage-always-on-ansicht.html
https://www.schwanger.at/gewinnspiele-umfragen/umfrage-always-on-ansicht.html

4) Case: Sentiment Analyse (inkl. Wirkungsmessung)

RSV-Sentimentanalyse bei Schwangeren und jun-
gen Eltern mit kompakter Wiederholungsmessung
im Frihjahr 2026 zur Bewertung von Awareness,

Wahrnehmung und Kampagnenwirkung.

Uber die Umfrage

Unincentivierte Sentimentanalyse (Herbst 2025)

Follow-up zur Kampagnenmessung (Frihjahr 2026)
Teilnehmer Total

Akquise Uber FOKUS KIND Medien 235 (AT)

Umfragepartner

sanofi



https://www.babyforum.at/service/umfrage-sanofi-always-on.html
https://www.babyforum.at/service/umfrage-sanofi-always-on.html

Kontakt Fotaus Aainad

MEDIEN

Wir freuen uns darauf, von lhnen zu héren!

Barbara Brischar

Managing Director

barbara.brischar@fokuskind.com
+43 66491400 32

Adresse:

In diesem Angebot enthalten ist die Produktion von
statischen Werbefldchen mit Bildern, Text und

Web-Links. Landing Pages, animierte HT- FOKUS KIND Medien (CRAFT& VALUE e'U')
ML5-Werbeflachen oder andere Produktionsan- R Y e 34/5/1A

fragen sollten separat
eliefert oder bestellt werden. . .

J 2500 Baden Bei Wien

Osterreich

Projektmanagement, Kommunikation, Berichter-
stattung und Analyse sind in den gebuchten Dienst-
leistungen enthalten. Wir wirden uns freuen, diese
Kampagne fir Sie umzusetzen und garantieren
hochste Sorgfalt, individuellen Service und Readlisie-
rung nach den neuesten technischen Standards.

www.fokuskind.com

© 2026 FOKUS KIND Medien




